
県の物産振興施策

資料４
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令和５年１月２７日
第１回首都圏アンテナショップ在り方検討懇話会



流通

加工

販売

消費

生産

・原材料安定調達の支援
・販路開拓に向けた商品開発等への支援

・卸売市場施設整備への補助
・各種媒体を活用した県産品の広報ＰＲ
・県産品のＥＣ販売及びデジタルマーケティングの推進
・首都圏アンテナショップの運営
・主要都市の百貨店等での物産展の開催
・販売会・展示商談会の開催及び出展支援 等

・首都圏ホテル等での｢食材王国みやぎフェ
ア｣の開催

・ウェブサイト，公式ＳＮＳ等での情報発信
・ブランド化戦略に基づくＰＲ 等

食品製造業等への支援

卸売市場の整備等
販路拡大支援

地域イメージの確立

・食材王国みやぎ販売会
・｢伝え人｣の登録・活用
・高校生地産地消お弁当コンテスト 等

地産地消の推進

・県産農林水産物の放射性物質検査の
取りまとめ・公表

安全安心の確保

食材王国
みやぎ

・県産食材の実需者とのマッチング
・首都圏等での｢食材王国みやぎフェア｣の開催(再掲)
・ウェブサイト，公式ＳＮＳ等での情報発信
・ＧＩや地域団体商標登録制度等を活用した
ブランド化の取組支援 等

農林水産物のブランド化支援

・県産農林水産物の輸出拡大支援
（経済商工観光部国際ビジネス推進室）
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１ 全体像＜食産業振興課業務＞
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２ 農林水産物のブランド化支援

3

■県産食材の実務者とのマッチング / 首都圏ホテル等での｢食材王国みやぎフェア｣の開催

県産食材に関心を寄せていただいた調理人やバイヤーなどを生産現場に案内し，県産食材の
品質等を理解いただき，料理や商品に使用していただくことで，県産品のPRにつなげる。
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３ 食品製造業への支援
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■販路開拓に向けた商品開発等への支援
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４ 販路拡大支援①
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■主要都市の百貨店等での物産展の開催

・５か所で開催（横浜そごう，東武池袋，
そごう広島，名古屋名鉄，そごう千葉）。
・売上はR3：2.4億円，Ｈ30：2.8億

■県産品のＥＣ販売及びデジタルマーケティングの推進

・ポータルサイト
「宮城旬鮮探訪」

・楽天市場内
「宮城県WEB物産展」

・送料無料キャンペーンサイト
「みやぎがドドン」

・楽天市場内アンテナショップ
「食材王国みやぎプラザ」

■首都圏アンテナショップの運営
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４ 販路拡大支援② ＜EC関連施策の全体像＞
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「モール型」「自社EC」「ECを持たない事業者」全方位向けの支援を目指す

「楽天市場」未出店の事業者の商品を販売代行


