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今、なぜエシカル消費を意識した
製造・販売を行う必要があるのか

エシカル消費普及セミナー



Copyright(C) 2021 JSL.Manami Yamaguchi. All Rights Reserved.一般社団法人 日本サステナブル・ラベル協会

地球環境と私たちの関係
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私たちの生活を支える恵みと人々

原材料 調達物流 流通・製造 加工 小売・販売

リサイ

クル・

廃棄

環境・社会的課題は？配慮されている？

どんなストーリーを持っているのでしょうか？

海

森 人 農

工場の
ある地域

衣食住
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生きている地球レポート2022

3
出典：生きている地球レポート2022 ー ネイチャー・ポジティブな社会を構築するために ー
https://www.wwf.or.jp/activities/lib/5153.html
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気候危機と世界・日本
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グローバル
リスク
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衣食住と様々な製品・アイテム

食品

寝具

絵本

日用
品衣類

おやつ・
茶

起床 朝食 着替え 会社
学校

休み時間

昼食

夕食
食器洗い・洗濯

入浴

就寝

遊具

石鹸・
化粧品
繊維製

品

FSC N002765
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エシカル消費とは
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人

社会

環境

地域

動物福祉

エシカル消費の
様々な配慮の視点

8

「人や地域、社会、環境に配慮した
行動や考え方」
エシカル消費とは、

そのような配慮がなされた
「モノやサービスを選んで消費すること」

人や地域、社会、環境などに配慮されたものを「選択」

エシカル消費 ⇒ サステナブル・ライフスタイル

エシカル消費

エシカル（ethical）
「倫理的」「道徳上」
という意味の形容詞
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未来を笑顔につなげる選択「エシカル消費」

＜エシカル消費とは＞
エシカルとは「倫理的、道徳的」という意味の英語ですが、
「人や地域、社会、環境に配慮した行動や考え方」

エシカル消費とは、
そのような配慮がなされた「モノやサービスを選んで消費すること」

9

エシカル消費とは
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〇 生産者が、劣悪な環境で強制的に働かされていないか
〇 児童労働（子供たちが労働を強いられていないか）
〇 十分な賃金が支払われているか

人への配慮

社会への配慮

〇 適正な賃金を払い、社会問題を引き起こしていない商品
〇 フェアトレード製品
〇 寄付付きの製品やサービスを選ぶ
〇 障害者の方々が作った製品を買う

（障害の有無に限らず、ユニバーサルな多様性のある社会）
〇 社会的責任のある投資や金融の在り方を見直す

様々な配慮の視点

出展：消費者庁HPより10
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〇 自然や環境、生態系にも配慮した製品
〇 リサイクルやリメイク、アップサイクルされたもの
〇 再利用や修理しながら使うことも大切
〇 有機や自然栽培の農産物
〇 国産材利用
〇 生物多様性に配慮した製品（認証ラベル付き製品など） 
〇 車や洋服などのシェアサービス

（所有して捨てることを減らす）
〇 エコ・ビオホテル、サステナブルツーリズム
〇 自然・再生可能エネルギーへの転換や活用
〇資源保護・生物多様性に関連する認証製品

 ☆ FSC®認証 （森林認証）
 ☆ MSC・ASC認証（漁業・養殖）など

環境への配慮

様々な配慮の視点

出展：消費者庁HPより11
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〇 地産地消（地域で作られたものを地域で消費する）
〇 応援消費（被災地の商品を買うことで、その地域を応援する消費）
〇 伝統工芸
〇 地域の雇用促進
〇 地元の商店街で買う（地域内で循環させながら、地域を元気に！）

地域への配慮

動物福祉

〇 エコな代替素材への転換（ファッションで使われる毛皮や
レザーの代わりなど・サステナブルファッション）

〇 畜産での命の扱い、平飼い卵などを選ぶ
〇 保護ペットの里親になる
〇動物の命への配慮も大切

様々な配慮の視点

他にも様々な視点があります

出展：消費者庁HPより12
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13出展：消費者庁HPより

消費と社会のつながり
サステナビリティ経営とエシカル消費



Copyright(C) 2021 JSL.Manami Yamaguchi. All Rights Reserved.一般社団法人 日本サステナブル・ラベル協会

エシカル基準の視点と
サステナブル経営
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持続可能な開発の3つの側面

• 持続可能な開発は、将来の世代がそのニーズを充足する能力を
損なわずに、現世代のニーズを充足する開発と定義

• 持続可能な開発を達成するためには、経済成長、社会的包摂、環
境保護という3つの主要素を調和させることが不可欠

出典：国際連合広報局
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我々の世界を変革する：持続可能な開発のための2030アジェンダ

SDGs 持続可能な開発目標（17の目標 169のターゲット)

誰一人取り残さない
No one will be left behind

16
出典：国際連合広報局
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出典：国際連合広報局

SDGsのもうひとつの捉え方 – 5つのP
SDGsウェディングケーキモデル

ヨハン・ロックストローム博士(レジリエンス研究所)考案
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目標12：持続可能な消費と生産のパターンを確保する

１２．つくる責任、つかう責任

出典：国際連合広報局
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JEIエシカル基準（日本エシカル推進協議会：JEI） 

＜大項目＞

1. 自然環境を守っている (7)

2. 人権を尊重している (5)

3. 消費者を尊重している (4)

4. 動物の福祉・権利を守っている (6)

5. 製品・サービスの情報開⽰をしている (5)

6. 事業を行っている地域社会に
配慮・貢献している (5)

7. 適正な経営を行っている(7)

8. サプライヤーやステークホルダーと
積極的に協働している (4)
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サステナブル経営、持続可能な責任ある調達とサプライチェーン

原材料 調達物流 流通・製造 加工 小売・販売

リサイク

ル・廃

棄

原材料調達・加工流通過程における
環境・社会的課題と配慮

海

森 人 農

工場・製造拠点の
ある地域

衣食住

21

人権・
労働

倫理
安全
衛生

環境
マネジメ
ントシス

テム

etc…
情報セ
キュリ
ティ
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求められる気候危機対応と、サステナビリティ情報開示

22

TCFD（Task Force on Climate-related Financial Disclosures：
気候関連財務情報開⽰タスクフォース）
企業の気候変動への取組みや影響に関する財務情報についての開⽰のための枠組み

生物多様性版
TNFD (Taskforce on Nature-related Financial Disclosures：
自然関連財務情報開⽰タスクフォース)

「国際サステナビリティ基準審議会（ISSB）」 (IFRS財団)

社会課題に関連する開⽰の枠組みの開発⇒タスクフォースの統合
不平等関連財務情報開⽰タスクフォース（TIFD）
社会関連財務情報開⽰タスクフォース（TSFD）

設立準備組織 両タスクフォースの統合化へ

サステナビリティに関する情報開⽰が求めらる時代に
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サステナビリティに向けた動き

23

EU「企業持続可能性デュー・ディリジェンス指令案」
人権及び環境に関するデュー・ディリジェンスを義務化する指令案を公表。

EUDR（EU DEFORESTATION REGULATION：
EU森林減少フリー製品に関する規則）

「グリーン・クレーム（Green Claim）指令案（GCD）」
欧州理事会
一般的な環境主張の禁止を含む
グリーンウォッシングから消費者を保護することを目的として、
企業に環境主張およびラベルの立証と検証を求める新しい規則案に関する交渉姿勢を採択。

経済開発協力機構(OECD)「OECD多国籍企業行動指針」
国連「ビジネスと人権に関する指導原則」
企業行動による悪影響を特定・防止・軽減する手段としてデュー・ディリジェンス(DD)が進む
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サステナビリティに向けた動き

コミュニケーション持続可能な製品を標準

“Communication on making sustainable products the norm”

＜持続可能な製品のためのエコデザイン規則案＞

耐久性、再利用可能性、改良・修理可能性、

エネルギー効率性等の基本要件及び消費者のための

情報開⽰を義務づけ。 繊維：優先分野の1つ

＜持続可能な循環型繊維戦略＞

2030年までに域内販売繊維製品について

耐久性、リサイクル可能、リサイクル繊維活用、

危険物質を含まない、労働者の権利等の社会権や

環境に配慮したものにするという目標

①デザイン要件の設定、②情報提供の強化、

③過剰生産・過剰消費の廃止、

④未使用繊維製品の廃棄の廃止等の対策を提言。

24

原材料からサプライチェーン
人権、環境への対応が世界的にも急務

日本政府：経済産業省
責任あるサプライチェーン等における
☆人権尊重のためのガイドライン（令和 4 年 9 月）
☆実務参照資料（令和 5 年 4 月） を公表

環境省        
環境デュー・ディリジェンスに関するハンドブックを公表
（令和 5 年 5 月）
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リスクは
避けられるか？

特定されたリ
スク

リスクを
特定する

リスクを
避ける

サプライヤー
変更

認証原料・
商材・

製品を調達

原因を緩和

Yes

No

リスク評価とサステナブル経営

25

地球環境や社会情勢の変化で、

原料となる資源が

調達できなくなってしまった
ら・・・

今のビジネスモデル・

商品ラインで持続的に経営が可能か？

サステナブル経営
↓

単なる社会貢献・イメージ戦略ではない

※マテリアリティ（重要課題）の特定
※サステナブル経営方針
※サステナブル調達方針

サステナブルなモノづくり・サービスの重要性
（持続可能な責任ある調達の方針・基準・ガイドライン等）

エシカル・
サステナブル
の主張

↓

エビデンス・
裏付け情報が
求められる
時代

エシカルを意識した
製品・サービスが
重要に！！
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環境

経済 社会

人間の営みと
生態系の調和

自然と経済・人間社会とのバランス

環境・社会・経済への配慮

ガバナンス・管理システム 26
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衣食住を支える製造・販売
とエシカル

（サステナブル・ラベルの事例に）
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• 認証制度・ラベル
によるアプローチ
（主に民間主導型）

世界の環境・社会課題
• 森林面積の減少
• 生物多様性の減少
• 児童労働・強制労働
• 様々な環境社会的課題の存在

• 法規制
• 行動計画策定
• 啓発活動

国連・政府・地方自治体・
NGOなどによる取り組み

サステナブル・ラベル
（国際認証ラベル）

様々な
方法

様々な
方法

サステナブルな社会を
目指すために、
認証制度とラベルが活
用され始めています。

サステナブルな社会を目指すには
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さまざまなサステナブル・ラベル

FSC®️「責任ある森林管理のマーク」

(FSC label)

OCS
（Organic Content Standard）

レインフォレスト・アライアンス
認証マーク（Rainforest Alliance 

Certified seal）

MSC「海のエコラベル」

（MSC ecolabel）

ASC 水産養殖管理協議会
（Aquaculture Stewardship 

Council）

国際フェアトレード認証ラベル
（FAIRTRADE Mark）

GOTS：オーガニックテキスタイル
世界基準

（Global Organic Textile Standard ）

有機JAS
（Organic JAS Logo）

RSPO：持続可能なパーム油の
ための円卓会議(Roundtable on 

Sustainable Palm Oil)

FSC N002765
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サステナブル・ラベル（国際認証ラベル）

認められた審査員が、現地へ生産者・事業者を訪問

各々の認証ラベルが定める基準に合っているかを、
第3者が確認（Check）する仕組み

サステナブル・ラベル
（持続可能な原材料調達や環境・社会的配慮につながる国際認証ラベル）
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原材料 調達物流 流通・製造 加工 小売・販売

リサイ

クル・

廃棄

加工流通過程での
環境・社会的配慮

持続可能な責任ある調達

サステナブル製品・サービス
認証ラベル製品等

↓
エシカル消費

サステナブル・ライフスタイル

海

森
繊維人 農

パーム

トレーサビリティとストーリー

衣食住

動物
福祉

環境とエシカル消費のストーリー

FSC N002765
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資源の適切な循環
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第三者
認証機関

認証機関の認定・管理委託

審査資格の認定

審査、認証の実務

基準・ルール
等使用

小売・販売
ブランド企業

原材料 流通・製造 小売・販売

林業者

加工
リサイクル・

廃棄

製造・加工業者

第3者
の立場
で審査

認証機関の
質・独立性

等確認

漁業者

報告書・
合否判定
通知

認定機関

農業者
製造業者

基準に適合してい
るかを第3者が確
認（チェック）

FSC N002765
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非営利
団体

認証プラグラム
基準策定
ラベル
管理等

スキームオーナー

サステナブル・ラベル（国際認証ラベル）の仕組み
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繊維製品と生産地での課題

食料保障

健康被害

土壌の風化劣化

水不足、

水質汚染

借金問題

地球温暖化

種、生物多様性の損失

労働者の賃金

貧困

労働条件・労
働環境

水汚染

健康被害

児童労働

出典： https://www.cinemo.info/38m
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オーガニック（有機農産物）
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水産資源と乱獲

0

20

40

60

80

100

1980 1990 2000 20101975 1985 1995 2005 2015

乱獲状態（過剰漁獲）

十分に漁獲されている状態

十分には漁獲されていない状態

33%

FAO Fisheries and Aquaculture Department (2018) The State of World Fisheries and Aquaculture 2018

世界の水産資源のおよそ３分の1は乱獲状態である
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水産物（MSC・ASC）

漁業：MSC（Marine Stewardship Council)
養殖：ASC （Aquaculture Stewardship Council）
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FAO. 2020. Global Forest Resources Assessment 2020 – Key findings. Rome.

森の減少
様々な動植物が
絶滅の危機に・・・

森を伐りすぎていない？
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大豆油 29％

森林：FSC（森林管理協議会）

FSC N002765

1. 法令順守
2. 労働者の権利と安全
3. 先住民族の権利の尊重
4. 地域社会との連携
5. 森林の便益の適切利用
6. 自然環境の保全
7. 適切な管理計画
8. 管理の評価と見直し
9. HCVの保護
10. 管理活動の適切な実施

1994年～ ＜認証対象品目＞
紙製品（ノート、トイレットペーパー、ティッシュ等）、
木製品（建材、家具等）

社会 環境 経済
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FSC認証の製品が消費者の手に届くまで

森林：FSC®(Forest Stewardship Council®) 森林管理協議会
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パーム油
30％

大豆油 29％
ナタネ油
14％

ヒマワリ油 8％

その他 19％

パーム油は世界で最も多く生産される植物油
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パーム油
30％

大豆油 29％

41

持続可能なパーム油のための円卓会議（RSPO）

１．透明性の担保
（透明性へのコミットメント）

２．法令遵守
（適用法令と規則の遵守）

３．長期的な実行可能性
（長期的な経済・財政面における実行可能性へのコミットメント）

４．ベストプラクティスの採用
（生産及び搾油･加工時における

ベストプラクティス（最善の手法）  の採用）

５．環境・資源・生物多様性の保全
( 環境に対する責任と資源及び生物多様性の保全)

６．従業員・地域住民への配慮
        (農園、工場の従業員及び、影響を受ける地域住民への責任ある配慮)

７．責任ある開発
(新規プランテーションにおける責任ある開発)

８．継続的改善
           (主要活動分野における継続的改善へのコミットメント)

＜認証対象品目＞
洗剤、石鹸、
トイレタリー製品、
化粧品、食品、
食用油等
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Fairtrade
公正・適正な価格で取引すること

通常の貿易

◼ 市場価格の情報や販売先の選択肢の欠如により、
末端の小規模生産者は、安く買い叩かれてしまう

◼ 生産者の生活水準低下

◼ コスト削減を目的とした児童労働

◼ 過剰な農薬による環境破壊・健康被害

引き起こされる問題

フェアトレード －Fairtrade－

◼ 適正価格の保証・プレミアムの支払

◼ 児童労働の禁止

◼ 環境に配慮した生産

◼ 人と環境に配慮して生産されたものを適正な価格
 で取引し、持続可能な生産と生活向上を支援

フェアトレードによる
インパクト

資料提供：認定NPO法人フェアトレード・ラベル・ジャパン

国際フェアトレード認証ラベル・フェアトレードとは？
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レインフォレスト・アライアンス

43
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環境、経済、社会の3つの柱に基づいて、基準が作られる

44

人と自然が調和の中で繁栄する世界

RA資料より編集抜粋
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スキームオーナー

第三者
認証機関

準拠

準拠

認証機関の
認定・管理委託

審査資格の認定

審査、認証の実務

認証機関を
認定する機関

基準・ルール
等使用

流通業者
小売・販売
レストラン

認証機関 認証機関

原材料 流通・製造 小売・販売

国際社会環境認定
表示連合

林業者

加工
リサイ
クル・
廃棄

製造・加工業者

非営
利団
体

認証機関

【様々な機関】

第3者
の立場
で審査

認証機関の質・
独立性等確認

様々な業界・分野
の承認スキーム
ベンチマーク
ガイドライン

TCGF

（The Consumer 

Goods Forum）
GFSI

GSSI

FSC N002765

漁業者

報告書・
合否判定
通知

協力依頼

情報提供
助言

意見

審査過程と
報告書の開示

認証プログラム
基準策定・管理

認定機関

認証機関

国際連合
食糧農業機関

農業者

国際認証の仕組みと透明性・信頼性

45
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世界共通の基準の採用

多様な利害関係者の意見
を反映

審査過程の高い透明性

科学的根拠・客観的証拠
に基づいた審査

FAO等、国際ガイドラインに準拠

自然環境と生物多様性
の保護に貢献

人権・地域社会に配慮

認証製品のトレーサビリティ
を確保

国際認証制度の特徴と強み

第3者が審査・確認しているという信頼性・透明性

認証制度は環境・社会上の問題が、
一定水準以上改善されているかを第三者が評価する仕組み

46
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